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En av de mest seglivade myterna i dagens dis-
kussion kring bostadsfragan och stadsutveck-
ling ar att priserna pa bostadsrittsligenheter
skulle vara kopplade till absoluta stadskvalite-
ter, att ett hogt pris pa bostadsritter indikerar
att den del av staden som ldgenheterna finns i
skulle vara sirskilt vil fungerande som stad.
"Attraktivitet” ir nyckelbegreppet, ett begrepp
som kopplas till de marknadspriser som bo-
stadsratter lyder under. Hogt pris ar attraktivt,
stigande priser dr 6kande attraktivitet. Attrak-
tiviteten kopplas ocksa till olika stadstyper
(stenstad, modern stad etc) for att leda i bevis
att olika stadstyper har olika och individuell
attraktivitet.

Detta instrumentella och ekonomistiska
synsitt pa staden hor naturligtvis ihop med
det utpraglat kapitalistiska och nyliberala
allménpolitiska paradigm som verkat i Sverige
under nagra decennier. En stark tro pa mark-
naden och den kommersiella konkurrensen
som drivkraft i samhaéllet stodjer forestall-
ningar om att dven kulturella aspekter gar att
forklara i ekonomistiska och abstrakt mate-
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matiska former. Denna tankemodell ldmpar sig
utomordentligt illa som analysinstrument for
staden och dess utveckling, eftersom staden
ar bland de mest komplexa och motségelseful-
la entiterna i vart samhélle. Stadens kvaliteter
och dess utveckling later sig inte reduceras till
enkla och linjara samband i rationella recept
som foreskriver slutgiltiga och allomfattande
l6sningar for staden.

Attraktivitets-principen — om vi kallar den
s& — soker ett sddant forenklat svar pa stadens
komplexa utveckling. For att forsta attrak-
tivitets-principen maste vi forsta begreppet
attraktivitet. I det aktuella fallet ar den lik-
stilld med marknadsvirdet pa bostadsritts-
lagenheter, vad marknaden for bostadsritter
ger for ekonomiska viarden. Har uppstar det
forsta problemet for attraktivitets-principens
ambitioner som rationell och entydig forkla-
ringsmodell: ndgot mer irrationellt och mang-
tydigt 4n den ekonomistiska Marknaden finns
knappt, det vet vi sedan linge. Det méanskligt
psykologiska kaos som Marknaden utgor ar
svarligen en killa till enkla och lattfattliga
analyser och slutsatser.

Dessutom: om marknaden for bostadsréat-
ter skall kunna aterspegla samhallets virde-
ring behéver denna marknad och hur den 4r
uppbyggd och representerade vara relevant for
samhéllet i allménhet. Det 4r den inte. Mark-
naden for bostadsritter bestar av samhillets
mer ekonomiskt framstaende individer, klass-
vis uppdelade foretridesvis medelklass och
ovre medelklass. Att havda att denna sektor
av samhéillets virdering kan representera hela
samhéllets vardering ar attraktivitets-princi-
pen andra stora allvarliga brist.

Alltsa: den attraktivitet som fas ur varde-
ringen av bostadsrittslagenheter dr det virde
som samhaéllets mer ekonomiskt vilbestidllda
genererar. De preferenser och livspriorite-
ringar som en relativt smal sektor av samhal-
let har. Att bygga stad med denna smala och
reducerade grundval ir i ett 1angt perspektiv
katastrofalt for stadens kvaliteter.
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1 sjcilva verket dr det som kallas attraktivitet
— Marknadens hoga och dkande virdering av
bostadsrittsldgenheter — ett tecken pd sta-
dens forestdende dod. Vad som hdnder med
staden 1 den 6kande attraktiviteten dr att
staden (ldngsamt) utarmas pad de kvaliteter
som uppfattas som attraktiva. Attraktivite-
ten dter upp sig sjalv inifrdan.

Ndir vi ser marknadsvdrdet pa bostads-
rattsligenheter v en stadsdel skjuta i hoj-
den, ndr vi ser marknaden "6verhettas" och
“explodera” — for att tala i mdklarprosa — dr
det inte en utveckling som vt bor vara stolta
over eller glddja oss dt. Det vi ser dr en
Supernova, en stjirnas dod. Den storslagna
och uttrycksfulla fas som fran avstand och
ytligt sett dr fantastisk och positiv, men som
1 sjdlva verket dr fullstdindigt édeldggande
pd ett dvervildigande sdtt. Okande bostads-
rattspriser dr en varningssignal om atl
staden dr doende.

Det som den heliga Marknaden baserar sin
"attraktivitet” pa dr stadens mangfald och
komplexitet; socialt, ekonomiskt och estetiskt.
Vivill ta del av en stad som ar tillginglig for
en mangfald av ménniskor med olika ekono-
miska, sociala och estetiska forutsidttningar
och preferenser. En smal marknadsorientering
utifran en mindre del av samhillets prefe-
renser ger for stadens utveckling en 6kad
likriktning och en stegrad exklusivitet, totalt
kontraproduktivt for en komplex, mangfacet-
terad och hallbar stad.

Det ar ocksa mycket betydelsefullt pa
vilket sitt staden 4gs. En 6kande andel av
bostadsrattsforeningar som dgare av stadens
fastigheter ger en minskande andel av profes-
sionellt kunniga fastighetsigare. Att detta
kan ge uppenbara effekter socialt, fastighets-
tekniskt, kulturhistoriskt och arkitektoniskt
ar dagligen tydligt att se nar man med kritisk
blick vandrar runt i staden.

Fastighetsdgande ar en professionell och
komplex verksamhet som samhéllet bor se
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allvarligt pa ur alla aspekter. En utveckling
som innebir en avprofessionalisering och ett
kvalitetsutarmande i fastighetsigandet ar en
allvarlig sak for staden och samhillet, nagot
som behoéver behandlas och prioriteras sam-
hillets 6vergripande utveckling.

Och hur motverka Supernova-principen?
Betrakta stadsutveckling pa ett mer mangfa-
cetterat sitt dn ur en reducerad marknadsori-
enterad position, med en bredare och djupare
samhillsrepresentation. Beakta hur stadens
kvaliteter genereras och upprétthalls, de
skapas inte bara med reducerade marknads-
orienterade fortecken. Staden dr inte bara

handel. Den kan ocksé vara frihet fran handel.

I vilka delar av staden finns denna frihet?
Tillgdngligheten till det offentliga rummet bor
inte villkoras med att man konsumerar. Det ar
viktigt att vi ser till att staden 4gs och férval-
tas pa en mangfald av sitt, med en mangfald
av ekonomiska och sociala incitament.

Konkret: vilj att bositta dig och verka i de
delar av staden som inte #r "attraktiva’, dar ir
staden som bést. =
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